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Propuesta de la Encuesta Mensual sobre
Empresas Comerciales (EMEC)
como Informacion de Interés Nacional
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Objetivo de la Encuesta Mensual de Empresas
Comerciales (EMEC)

Proporcionar informacion que muestre el comportamiento econémico
de coyuntura de las principales variables del comercio interior del pais,
y servir de insumo para la generacion del Producto Interno Bruto y de
indicadores economicos sobre el empleo, el consumo intermedio,

demanda final y la productividad laboral.
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Antecedente de la EMEC

La Encuesta Mensual sobre Establecimientos Comerciales surge en 1983, con
el proposito de ofrecer informacion estadistica basica de coyuntura de forma
oportuna, el estudio primeramente se enfoc6 a las grandes areas
metropolitanas del pais: la Ciudad de Meéxico, Monterrey, Guadalajara; en la
década de los ochentas dichos territorios concentraban mas del 60% del
comercio nacional. Posteriormente hacia 1993 y 1994 se incrementé el nUumero
de ciudades objeto de estudio, pasando a 15 y luego a 33, respectivamente, y

para 1998 ya se contaba con una cobertura de 37 ciudades.
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Antecedente de la EMEC

En el afio 2011 se iniciaron los trabajos para modificar el detalle geografico de la EMEC

y asi poder mostrar a los usuarios informacion por Entidad federativa y Sector de

actividad comercial.

La reforma sustancial en la EMEC es al disefio estadistico: al abandonar el tradicional
muestreo no probabilistico, para generar resultados mediante el muestreo
probabilistico, mostrando informacion para 20 dominios de estudio probabilisticos de un
total de 40 dominios objeto de estudio, que son en si ramas de actividad comercial,
codigos de cuatro digitos del SCIAN, adoptando como unidad de observacion la

empresa y el establecimiento comercial.
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Antecedente de la EMEC

A partir del redisefio estadistico la encuesta se denomina: Encuesta Mensual sobre
Empresas Comerciales, conservando las mismas siglas divulgando indices de base
2008=100. La serie inicia a partir de enero 2008 con desglose a nivel de sector,

subsector y rama para las siguientes variables:

« Personal ocupado

 Remuneraciones totales

« Remuneraciones por persona

* Mercancias adquiridas

« Total de gastos por consumo de bienes y servicios

Total de ingresos por suministro de bienes y servicios
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Importancia de la Informacion

Dar seguimiento a un sector relevante para conocer la evolucion
economica del pais.

En el ambito del Sistema de Cuentas Nacionales, la informacion de la
Encuesta Mensual sobre Empresas Comerciales sirve de insumo para
diversos indicadores econdmicos, tales como:

= Producto Interno Bruto (PIB)

Producto Interno Bruto por Entidad Federativa
Cuentas de produccion

= Indicador Global de la Actividad Econdmica (IGAE)

= Consumo Privado en el Mercado Interior, entre otros.

| = =) BiE = = =]

& H EE H 5E B = [ | & EII I HE = [ | g H B
EEN NN B B B EEEE BN mos - |8 EEEEEET . HE N ENEN BN NSE B M
[ I HEE B N"EENEEES mE = . E ENmEEN IIIIIII HEE B V"EENEEEE mE o= IEI
HE ENEEENEEE 'EEVENES m s 8 . E ENEEEN ENEEENEEE TEEYENETmE = ol
HE ENNEEEEEE "EETEEET W oE o= . E HENEEE ENIEENEEEN UEESENEES WoE E S
EE BErEEEEEEN "'EEOEEE B ¥ O3 B P HEEEEE BRI DEEEEEE YEEEEEET B E ¥ HEER



Importancia de la Informacion

Retroalimenta a diferentes instituciones publicas y privadas tales como:

= Secretaria del Trabajo y Prevision Social (STPS)
= Banco de México (BANXICO)
= Asociacion de Tiendas de Autoservicios y Departamentales (ANTAD)

= Confederacion de Camaras de Comercio Yy Servicios Turisticos
(CONCANACO-SERVYTUR)

La encuesta provee informacion basica de referencia nacional y por entidad
federativa por el fendbmeno de globalizacion, competitividad y su participacion en
los agregados economicos.
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Criterios de Informaciéon de Interés Nacional

Las Reglas para la determinacion de Informacion de Interés Nacional, basadas
en el Articulo 78 de la Ley del Sistema Nacional de Informacion Estadistica y
Geografica determina los siguientes criterios:

« Se trate de los temas, grupo de datos o indicadores estipulados en la Ley
del Sistema Nacional de Informacion Estadistica y Geogréafica (LSNIEG)

» Resulte necesaria para sustentar el disefio y evaluacion de politicas
publicas de alcance nacional

» Sea generada en forma regular y peridédica

- Se elabore con base en una metodologia cientificamente
sustentada
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|. Temas, grupos de datos o indicadores

Encuesta Mensual sobre Empresas m
| Comerciales

Sistema de Cuentas Nacionales

La informacion de la EMEC de acuerdo con el desglose al que hace referencia de
la LSNIEG en el articulo 78, apartado |, contribuye de manera determinante a los
célculos del SNCN; el comercio explica alrededor de 15.67% del PIB.
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Trabajo
Contribuye a los calculos de productividad laboral y costo unitario de la
=%| mano de obra de la STPS.
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Il. Diseiio y evaluacion de politicas publicas

La informacion propuesta contribuye a la elaboracion de politicas
publicas enfocadas al crecimiento y desarrollo econdmico,
brindando informacion economica integral sobre el comercio, cuya
informacion operativa se encuentra diseminada entre distintas
unidades del estado, como se indica a continuacion:

Banco de México (Banxico)

= Esta encuesta resulta de interés debido a la importancia que tienen las
actividades terciarias en el IGAE, el PIB y el consumo.
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Il. Diseiio y evaluacion de politicas publicas

= Con los datos de la encuesta se elaboran graficas y cuadros
estadisticos con series originales y el Banco de México procede a
desestacionalizar dichas series para identificar cambios mensuales

y tendencias.

Secretaria del Trabajo y Prevision Social (STyPS)

= Evaluacidon de la Politica Publica Transversal a los Sectores
Publico y Privado de la Productividad Multifactorial.
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Il. Disefo y evaluacion de politicas publicas

— Plan Nacional de Desarrollo 2013-2018, especificamente en la Meta

IV: México Prospero

— Programa de Desarrollo
Secretaria de Economia

Innovador 2013-2018, emitido por Ia

— Politicas publicas y seguimiento del comportamiento del:

« Fomento Econdmico
« Empleo
* Productividad

e Crecimiento econémico
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Ill. Generacion de informacion en forma regular y periédica

La Encuesta Mensual sobre Empresas Comerciales es uno de los

proyectos considerados en el Calendario de Difusion de Informacion de
Coyuntura del INEGI.

Cifras para el SCNM, a partir de 42 dias
despues del mes de referencia

222N Datos mensuales Cifras preliminares para su divulgacion al

— Ve . Vd 7

publico 52 dias después del mes de
referencia

Difusidon con base en el calendario de

5 25, .= | . Difusidon de Informacion de Coyuntura
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Ill. Generacion de informacion en forma regular y peridodica

La serie estadistica de la Encuesta Mensual sobre Empresas Comerciales
con el diseno actual inicia a partir de enero de 2008, no obstante que
durante el periodo comprendido entre 2011 y 2014 (octubre) se elaboraron
en paralelo dos series estadisticas, una con el disefio 2003=100 y la otra
con la nueva base; lo anterior a fin de asegurar consistencia de la
informacion, asi como la disponibilidad de datos para la

desestacionalizacion de las series.
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IV. Metodologia cientificamente sustentada

Los indicadores se generan con base en estandares nacionales e
internacionales, asi como las mejores practicas en la materia y atendiendo al
Articulo 88 de la Ley del Sistema Nacional de Informacion Estadistica y
Geografica (LSNIEG), sus principales caracteristicas son:

A. Diseio Conceptual:

— Atendiendo las Recomendaciones Internacionales sobre estadisticas del comercio
de distribucion, ONU, 2008.

— Manual de Buenas practicas sobre el Comercio de Distribucion. UN. 2010
— Marco conceptual, metodoldgico y de clasificacion de los Censos Econdémicos.

— Utiliza el Sistema de Clasificacion Industrial de América del Norte (SCIAN 2007),
con base en la funcién de produccion.
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IV. Metodologia cientificamente sustentada

B. Unidad de
observacion

Empresa y establecimiento comercial

C. Cobertura
geografica

Nacional y por Entidad Federativa

40 ramas de actividad
18 en el comercio al por mayor
22 en el comercio al por menor

D. Cobertura
sectorial

E. Instrumento de

o » Cuestionario electronico e impreso
captacmn



IV. Metodologia cientificamente sustentada

F. Cobertura tematica

* Tiempo Efectivo de Trabajo

* Personal Dependiente de la Razon Social

* Personal No Dependiente de la Razon Social
 Remuneraciones

« Consumo de Bienes y Servicios

* Ingresos

* Firmas comerciales (detalle entidad federativa)
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IV. Metodologia cientificamente sustentada

G. Diseno Estadistico:

Universo de estudio

Estd conformado por las unidades econdémicas del pais cuyo modo de produccion
esta orientado a la compra, venta o compra-venta de bienes que se distribuyen en el
mismo estado en que se adquirieron (sin transformacioén), ya sea al por mayor o al
por menor.

Marco de la muestra

Esta constituido por las unidades economicas comercializadoras de bienes, segun el
directorio de los Censos Econdmicos 2009, actualizado con base en al informacion
que proviene del Directorio Estadistico Nacional de Unidades Economicas (DENUE)
e informacion de la misma encuesta.
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IV. Metodologia cientificamente sustentada

Esguema de muestreo

De acuerdo a las caracteristicas particulares de los sectores de comercio al por mayor y
comercio al por menor, se forman tres grandes grupos de actividades econdmicas
(ramas de actividad); los dos primero para aplicar el disefio no probabilistico y el tercero
utilizando el disefio probabilistico.

No probabilistico

El procedimiento consiste en ordenar de mayor a menor con base en la variable de
ingresos a todas las unidades econdmicas dentro cada dominio (rama de actividad) y
selecciona aquellos con mayor participacion porcentual hasta alcanzar la cobertura
establecida para cada dominio. En este caso se conforman 2 grupo, el primero con
una cobertura alta en funcién de los ingresos, mayor o igual al 80% del total; el
segundo con una cobertura media, mayor al 65% y menor al 80%. Total 20 ramas de

actividad.
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IV. Metodologia cientificamente sustentada

Esquema de muestreo

Probabilistico
Se desarroll6 un esquema de muestreo probabilistico y establecido para

cada una de las 20 ramas de actividad.

El nimero e intervalo de estratos se obtuvo aplicando el meéetodo de
Dalenius y Hodges, en términos de la variable de ingresos totales, asi
como del personal ocupado. Con este esquema se investigan un total 20

ramas de actividad.
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IV. Metodologia cientificamente sustentada

Esquema de muestreo, integracion de grupos

Disefio Grupos BUlLllal(o Muestra
(ramas)

No probabilistico

Probabilistico
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Muestra total
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Total
1. Cobertura alta

2. Cobertura media

Total

Estratificado Personal
Ocupado

Estratificado por Ingresos

INSTITUTO NRCIONAL
-1 DE ESTRDISTICA Y GEDGRAFIR

20 2,853
11 2,085
9 768
20 4,967
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IV. Metodologia cientificamente sustentada
Comparativo entre el Disefio 2003=100 y 2008=100

Base 2003=100 Base 2008=100
disefio

Comercio al por Mayor 42.5% Comercio al por Mayor 87.9%
Cobgrtura de Comercio al por Menor 49.1% Comercio al por Menor 99.4%
INgresoS  Respecto al CE 2004 Respecto al CE 2009

c q 20 ramas No probabilisticas
0
squema de 41 ramas de actividad No probabilisticas 81.74% Ingresos. i
muestreo 20 ramas probabilisticas
100% de los Ingresos

Tamano de la *Empresas 8,764 *Empresas 7,820
muestra Establecimientos 38,956 Establecimientos 77,000
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IV. Metodologia cientificamente sustentada

Tamano de muestra

El tamafio de la muestra total fue de 7,820 empresas comerciales. Los dominios con
diseio no probabilisticos recogen informacion de 2,853 empresas y 4,967 empresas
para los dominios en disefios probabilisticos, considerando para este ultimo un nivel
de confianza del 95%, error relativo de 10% y una tasa de no respuesta esperada del
15%

Evaluacion estadistica de la calidad de los datos

Para cada dominio de estudio con disefio probabilistico (20 ramas) se calcula el
coeficiente de variacion como una medida de la calidad de los datos, el cual indica
gue tan cerca se ubica la estimacion del valor verdadero.

Nota: Para los dominios con disefio No probabilistico se presenta el cuadro de cobertura sectorial en funcién de

ingresos)
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IV. Metodologia cientificamente sustentada

Fichatécnica de los indices

indices
—Tipo Laspeyres ponderado de base fija
Base del indice
— Promedio de 2008=100
Ponderadores
— Relativos censales a nivel de rama de actividad (Censos Economicos 2009)
— Segun variables de disefio y rama de actividad
Variables monetarias expresadas en términos reales
— Remuneraciones, deflactadas con el INPC segun rama de actividad y area geografica
— Ingresos, deflactados con el INPC segun rama de actividad y area geografica
— Gastos, deflactados con el INPP segu

ama de actividad y area geografica
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Compromisos estipulados en algun Tratado
Internacional
Derivado de la apertura comercial y la globalizacion, México ha

convenios de adhesion con organismos
Internacionales en donde se atienden compromisos como

suscrito tratados y

miembro activo, entre los que destaca:

Sistema de Clasificaciéon Industrial
de América del Norte (SCIAN 2007)
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Tratado de Libre Comercio de América del Norte

(TLCAN)

&) OECD

BETTER POLICIES FOR BETTER LIVES

Organizacion parala Cooperacion y
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http://www.oecd.org/home/0,3675,en_2649_201185_1_1_1_1_1,00.html
http://www.oecd.org/home/0,3675,en_2649_201185_1_1_1_1_1,00.html

Propuesta de Informacion de Interés Nacional

Encuesta Mensual sobre Empresas Comerciales

Rama de
Actividad

Descripcion de sectores

43 Comercio al por Mayor 1 7 18

46 Comercio al por menor 1 9 22

Total 2 16 40
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Propuesta de Informacion de Interés Nacional

Encuesta Mensual sobre Empresas Comerciales

Cobertura Geografica

Dominios de la variable

Rama-Nacional Sector —Entidad

indice de Personal Ocupado (2008=100) & &

indice de Remuneraciones totales (2008=100) & &

indice de Remuneraciones por persona (2008=100) g &

indice de Ingresos por suministro de bienes y servicios & &

(2008=100)

indice de Gastos por consumo de bienes y servicios &

(2008=100)

indice de Mercancias compradas para su venta (2008=100) J
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Propuesta de Informacion de Interés Nacional

Encuesta Mensual sobre Empresas Comerciales

Dominios de estudio:

4311
4312
4321
4331
4332
4333
4334
4335
4341
4342
4343
4351
4352
4353
4354
4361
4371
4372
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CMA de alimentos y abarrotes

Comercio al por mayor de bebidas y tabaco

CMA de productos textiles y calzado

CMA de productos farmacéuticos

CMA articulos de perfumeria, cosméticos y joyeria

CMA de discos, juguetes y articulos deportivos

CMA de papeleria, libros, revistas y periodicos

CMA electrodomésticos menores y aparatos de linea blanca

CMA de materias primas agropecuarias y forestales

CMA de materias primas para la industria

CMA de materiales de desecho

CMA mag. y eg. agropec., fores. y para pesca

CMA de maquinaria y equipo para la industria

CMA mag. y eq. para los serv. y act. comer.

CMA de mobiliario y equipo de computo y de oficina, y de otra maquinaria y equipo de uso general
CMA de camiones y de partes y refacc. nvas. para automdviles, camionetas y camiones
Intermediacion de CMA, excepto a través de Internet y de otros medios elec.
Intermediacion de CMA, exclusivamente €s de Internety otros medios elec.
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Propuesta de Informacion de Interés Nacional

Encuesta Mensual sobre Empresas Comerciales
Dominios de estudio:

4611 CME de abarrotes y alimentos
4612 CME de bebidas, hielo y tabaco
4621 CME en tiendas de autoservicio
4622 CME en tiendas departamentales
4631 CME de productos textiles, excepto ropa
4632 CME de ropa, bisuteria y accesorios de vestir
4633 Comercio al por menor de calzado
4641 CME de articulos para el cuidado de la salud
4651 CME de articulos de perfumeria y joyeria
4652 CME de articulos para el esparcimiento
4653 CME de articulos de papeleria, libros, revistas y periédicos
4659 CME de mascotas, regalos, articulos religiosos, desechables y otros articulos de uso personal
4661 CME de muebles para el hogar y otros enseres domésticos
4662 CME de mobiliario, equipo y accesorios de codmputo, teléfonos y otros aparatos de comunicacion
4663 CME de art. para la decoracion de interiores
4664 CME de articulos usados
4671 CME art. de ferreteria, tlapaleria y vidrios
4681 CME de automoviles y camionetas
4682 CME de partes y refacciones para automoviles, camionetas y camiones
- s 4683 CME motocicletas y otros vehiculos de motor
e anenl moe Emmf 4684 CME combustibles, aceites, grasas lubricantes
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CME exclusivamente a través de Internet, y catalogos impresos, television y similares
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Actividades a desarrollar
Encuesta Mensual sobre Empresas Comerciales

= Se estudiara la posibilidad de retropolar la nueva serie estadistica de la
EMEC, utilizando métodos econométricos y considerando el apoyo de
investigadores a través del Fondo CONACYT.

= A partir de las solicitudes de usuarios especializados de la Encuesta, se
propone publicar datos con valores absolutos a nivel de los dominios de
diseno; durante el segundo trimestre de 2016.

= Se desarrollara el portal del Informante de la Encuesta Mensual sobre
Empresas Comerciales.

» Desarrollar un modelo para conocer anticipadamente el comportamiento del
sector, a partir de los registros fiscales del Servicio de Administracion
Tributaria (SAT).
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Encuesta Mensual sobre Empresas Comerciales

Disefio Probabilistico
Rama de Actividad Econdmica

4341  Comercio al por Mayor de materias primas agropecuarias y forestales.

4353  Comercio al por Mayor de maquinaria y equipo para los servicios y para actividades comerciales.

4611  Comercio al por Menor de abarrotes y alimentos.

4612  Comercio al por Menor de bebidas, hielo y tabaco.

4631  Comercio al por Menor de productos textiles, excepto ropa.

4632  Comercio al por Menor de ropa, bisuteria y accesorios de vestir.

4633  Comercio al por Menor de calzado.

4641  Comercio al por Menor de articulos para el cuidado de la salud.

4651  Comercio al por Menor de articulos de perfumeria y joyeria.

4652  Comercio al por Menor de articulos para el esparcimiento.

4653  Comercio al por Menor de articulos de papeleria, libros, revistas y periodicos.

4659  Comercio al por Menor de mascotas, regalos, articulos religiosos, desechables y otros articulos de uso personal.
4661  Comercio al por Menor de muebles para el hogar y otros enseres domésticos.

4662  Comercio al por Menor de mobiliario, equipo y accesorios de computo, teléfonos y otros aparatos de comunicacion.
4663  Comercio al por Menor de articulos para la decoracion de interiores

4664  Comercio al por Menor de articulos usados.

4671  Comercio al por Menor de articulos de ferreteria, tlapaleria y vidrios.

4681  Comercio al por Menor de automéviles y camionetas. i f;i3
o 4682  Comercio al por Menor de partes y refacciones para automdviles, camionetas y camiones. R

i
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A'= = 4684  Comercio al por Menor de combustibles, aceites y grasas lubricantes. EE E




Muestra de Diseio
Cobertura de la muestra no probabilistica
Ingresos Totales

Cobertura de ingresos
Caédigo Descripcién con respecto al marco
SCIAN 2007 de los Censos
Econdmicos 2009
4311 Comercio al por Mayor de abarrotes y alimentos. 83.73
4312 Comercio al por Mayor de bebidas hielo y tabaco. 89.61
4321 Comercio al por Mayor de productos textiles y calzado. 78.96
4331 Comercio al por Mayor de productos farmacéuticos. 84.43
4332 Comercio al por Mayor de articulos de perfumeria cosméticos y joyeria. 80.74
4333 Comercio al por Mayor de discos juguetes y articulos deportivos. 85.16
4334 Comercio al por Mayor de articulos de papeleria libros revistas y periodicos. 73.19
4335 Comercio al por Mayor de electrodomésticos menores y aparatos de linea blanca. 91.27
4342 Comercio al por Mayor de materias primas para la industria. 88.73
4343 Comercio al por Mayor de materiales de desecho. 68.40
4351 Comercio al por Mayor de maquinaria y equipo agropecuario forestal y para la pesca. 69.27
4352 Comercio al por Mayor de maquinaria y equipo para la industria. 68.23
4354 Comercio al por Mayor de mobiliario y equipo de cémputo y de oficina y de otra maquinaria y equipo de uso general. 69.59
4361 Comercio al por Mayor de camiones y de partes y refacciones nuevas para automoviles camionetas y camiones. 80.83
4371 Intermediacion de Comercio al por Mayor excepto a través de Internet y de otros medios electronicos. 75.23
4372 Intermediacion de Comercio al por Mayor exclusivamente a través de Internet y otros medios electronicos. 94.06
4621 Comercio al por Menor en tiendas de autoservicio. 97.40
4622 Comercio al por Menor en tiendas departamentales. 96.48
4683 Comercio al por Menor de motocicletas y otros vehiculos de motor. 75.88
4691 Comercio al por Menor exclusivamente a través de Internet y catalogos impresos television y similares. 70.28
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Encuesta Mensual sobre Empresas Comerciales
Diseiio No Probabilistico

Rama de Actividad Econémica
Cobertura alta

Rama de Actividad Econ6mica

4312 Comercio al por Mayor de bebidas, hielo y tabaco. :
Cobertura media

4331 Comercio al por Mayor de productos farmacéuticos. . .
Comercio al por Mayor de articulos de perfumeria, cosméticos y 4311 Comercio al por Mayor de abarrotes y alimentos.
4332 jjoyeria. 4321 Comercio al por Mayor de productos textiles y calzado.
4333 (Comercio al por Mayor de discos, juguetes y articulos deportivos. Comercio al por Mayor de articulos de papeleria, libros, revistas y
Comercio al por Mayor de electrodomésticos menores y aparatos de 4334 periodicos.
4335 linea blanca. 4342 |Comercio al por Mayor de materias primas para la industria.
Comercio al por Mayo_r de cam_iones y de partes y refacciones 4343 |Comercio al por Mayor de materiales de desecho.
4361 nuevas para automoviles, camionetas y camiones. Comercio al por Mayor de maquinaria y equipo agropecuario, forestal
Intermediacion de Comercio al por Mayor, excepto a través de 4351 para la pesca.
4371 lnternet y de”otros medios .electronlcos. - - 4352 |Comercio al por Mayor de maquinaria y equipo para la industria.
Intermediacion de Comercio al por Mayor exclusivamente a través de . S . .
) - Comercio al por Mayor de mobiliario y equipo de cémputo y de
4372 |Internet y otros medios electronicos. - S .
4354  [oficina, y de otra maquinaria y equipo de uso general.

4621 Comercio al por Menor en tiendas de autoservicio. Dominios con cobertura en ingresos menor al 80%.
4622 Comercio al por Menor en tiendas departamentales.

4683 Comercio al por Menor de motocicletas y otros vehiculos de motor.

Comercio al por Menor exclusivamente a través de Internet, y
4691 catalogos impresos, television y similares.

Son dominios con cobertura en ingresos mayor o igual al 80%.
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Encuesta Mensual sobre Empresas Comerciales
Coeficientes de Variacion 2014

DOMINIO

Comercio al por Mayor de materias primas
agropecuarias y forestales.

Comercio al por Mayor de maquinaria y equipo para
los servicios y para actividades comerciales.

Comercio al por Menor de ropa bisuteria y accesorios
de vestir.

Comercio al por Menor de articulos para el cuidado de
la salud.

Comercio al por Menor de articulos de perfumeria'y
joyeria.

Comercio al por Menor de articulos para el
esparcimiento.

Comercio al por Menor de articulos de papeleria libros
revistas y periédicos.
EEN "HEEREENT W =
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CON RESERVA CON RESERVA
(Para fines (Para fines
BUENA ACEPTABLE descriptivos e BUENA ACEPTABLE | descriptivos e
identificacion de identificacion de
tendencias) tendencias)
0-20% >20% - 30% >30% 0-20% >20% - 30% >30%
12 0 0 12 0 0
12 0 0 12 0 0
12 0 0 12 0 0
12 0 0 12 0 0
12 0 0 12 0 0
12 12 0
12 11 0
12 0 0 12 0 0
12 0 0 12 0 0
12 0 0 12 0 0
12 0 0 9 2 1 E
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Encuesta Mensual sobre Empresas Comerciales [g
Coeficientes de Variacion 2014

PERSONAL O =¥\pl® R O
CON RESERVA CON RESERVA
(Para fines (Para fines
BUENA ACEPTABLE | descriptivos e BUENA ACEPTABLE | descriptivos e
DO O identificacion de identificacion de
tendencias) tendencias)
0 - 20% >20% - 30% >30% 0-20% >20% - 30% >30%
mercio al por Menor de muebl ra el hogar
2661 Comercio al po eno de muebles para el hogar y 12 0 0 1 6 5
...................... otros enseres domésticos.
Comercio al por Menor de mobiliario equipo y
4662 [accesorios de computo teléfonos y otros aparatos de 12 0 0 12 0 0
comunicacion.
4663 Cornerc_m al por Menor de articulos para la decoracion 12 0 0 11 1 0
...................... de Interiores.
...4664 _ |Comercio al por Menor de articulos usados 12 0 0 0 1 11
2671 Comerc,lo al por Menor de articulos de ferreteria 12 0 0 12 0 0
tlapaleria y vidrios.
12 0 0 12 0 0
4682 Comerleg al por Menor de partgsyrefacmones para 12 0 0 12 0 0
...................... automoviles camionetasy camiones.
4684 Comercio a_l por Menor de combustibles aceites y 12 0 0 12 0 0
grasas lubricantes.
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