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Valor Agregado del Comercio Electronico
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E-Com merce La medicién del valor agregado bruto del

comercio electrénico y su participacion en el PIB

Proceso de compra, venta o se realiza a partir de un enfoque de oferta

intercambio de bienes,
servicios e informacion a
través de las redes de

Se presenta desagregado en comercio al por
mayor y comercio al por menor para los bienes y

N un agregado de otros servicios.
comunicacion.

Los términos de la venta se
negocian a través de Internet,
correo electrdénico u otro \ i
sistema comparable en linea.

El pago puede o no ser hecho
en linea.




Valor Agregado del Comercio Electrénico
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2016 29.1 214 49.5

B Comercio al

2015 30.3 18.1 51.6 por mayor

B Comercio al
por menor

2014 28.7 20.4 51.0

I Otros servicios

2013

25.7 16.4 57.9
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Participacion del Comercio Electréonico en el PIB

comercio electronico
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Opinion de los usuarios

Presentacion
Valor Agregado Bruto del Comercio Electronico 2013-2016, Afio
base 2013
11 de octubre de 2018 Sala INEGI

22 Participantes de la AIMX y 3 funcionarios del INEGI

Comentarios
ﬁfﬁr}fnlfﬂﬁ e Enfoque de E//ecr{'7 entosl/pa;a 7 / a:dllzis' g
con cardcter Oferta, que ) : s?anZSZ'ga:/'ozZs ;Zeajos
oficial Compl_e,mednta su realizan
vision de
Demanda

Medicion de
vanguardia a nivel
mundial

Material de consulta y
referencia para sus
agremiados

camercio electronico
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CUADROS DE OFERTA'Y
UTILIZACION EXTENDIDOS
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Cuadros de Oferta y Utilizacion Extendidos
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Describen las magnitudes de las compras y ventas entre las industrias y la demanda final.
Para las industrias se observaran a diferentes niveles de desagregacion identificando: el
perfil del propietario, el perfil de exportacion y el tamano de los establecimientos.

Informacidon mas granular

Permiten identificar con
mayor detalle la
participacion de las
industrias en las Cadenas

Globales de Valor.
®

Usuarios:

« Academia

e Usuarios internos

* Organismos internacionales
(OCDE,FMI,BM)
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A partir de los
COU vy de los
Censos
Economicos
es posible
conformar los
COUE.

Se publicara el 14
de Noviembre.
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COUE Integrados

Cuadro de Oferta
Actividades Productivas

Margenes de Comercio y Transporte Impuestos sobre los productos netos Sector 1

\[o] \[]
Exportador Exportador
Exportador Exportador
CN FCN FCE CN FCN FCE CE
voses [l Wle e sl b G Sl Sle

Sectorl

Industria

No

Exportador
: Exportador

ot pc

ot pb
a. cif / fob

iciftfob

Informal
Formal

Informal

Informal

CN FECN | FCE CE

Cuadro de Utilizacion

Demanda Intemedia Demanda Final m

Industria sector 1 g -
No 3 PR 924 col x 20 filas
Exportador Eortador 2 5 0 5 208 c i S
o - T % 2§9-f2 ¢ 53 18,480 datos
_ - —cB8ou ® O
ol v | rov | e | e M 7 £ 389%9G%5 5 LE
o] O] @)
Productos HM I HM HM 't S S
~ . 840 col x 20 filas
Sector 1 16,800 datos

VAB
NEE: No Exbortad NEI: No Exportad Primera publicaciéon a
nivel mundial segtn los
CE: Control Extranjero términos de referencia
M: Mediana de la OCDE




n INEGI Informa
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Conociendo México
01 800 111 46 34
WwWw.inegi.org.mx
atencion.usuarios@inegi.org.mx
INSTITUTO NRCIONRL
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